
 

 

  

Příručka pro 
programatický nákup 
reklamy v Adform 
 

Adform 

Inventory 

Overview 

Aktuální k 1. listopadu 2015 



Průvodce    1 

  2015.11.30 

Obsah 

Slovníček pojmů 2 

Úvodem 3 

O RTB 3 

O Adform 3 

SSP a AdExchanges 4 

Adform SSP a PMP 5 

Adform DMP 5 

Objevujte Adform 6 

YŘȅȌ ǇƻǘǌŜōǳƧŜǘŜ ǊȅŎƘƭƻƪǳǊȊ ƪ ƧŜŘƴƻǘƭƛǾȇƳ ǎƭǳȌōłƳ 6 

bŜōǳřǘŜ Ψ.C¦ΩΣ őǘŠǘŜ ƴłǇƻǾŠŘǳΗ 6 

O novinkách v Adform 6 

±ǑŜ ƻ !ŘŦƻǊƳ wƛŎƘ aŜŘƛŀ ŦƻǊƳłǘŜŎƘ 6 

Publisheři integrovaní do Adform 6 

Výběr inventory 6 

Výběr balíčku a dealů 7 

Přehled integrací  8 

Balíčky (packages) 9 

Detailní popis 10 

Inventory dle formátu reklamy 16 

O programatických Rich Media formátech 16 

Programmatic Rich Media Basic Package 16 

In-stream Video 17 

Out-stream In-view Video 19 

Cílení s daty 20 

Poskytovatelé dat 21 

Dostupné segmenty a reach 21 

Vzdělávací materiály a reporty 24 

Adform kontakty 24 

 



Průvodce    2 

  2015.11.30 

Slovníček pojmů 
Pro kompletní slovníček navštivte Mediální Slovník. 

Bid Price Nabídka za nákup konkrétní imprese v RTB, uváděna v CPM 
v nastavení kampaně v DSP 

Bid Request Požadavek systému dodavatele reklamy na vznesení nabídek za 

jednotlivou impresi, nesoucí všechny dostupné informace o pozici, 
URL, zařízení uživatele, IP, cookie ID a další 

Buy Rate Poměr dodavatelem poskytnutých a inzerentem nakoupených 
impresí 

DMP Data Management Platform, platforma pro správu dat 
DSP Demand Side Platform, platforma pro nákup reklamy v RTB 

First Look Právo prvního výběru při nákupu reklamy ve virtuální aukci v RTB 

Floor Price Minimální výše nabídky, jakou dodavatel reklamy akceptuje za 
konkrétní pozici 

Ad Fraud Podvodné jednání dodavatelů reklamy prodejem neuskutečněných 

impresí a robotických kliků. 
In-stream video Pre/Mid/Post-roll video reklama 

Long tailové domény  Domény s nízkou návštěvností avšak velkou četností v zastoupení. 

Mediaspend Útrata za nákup zobrazení bannerové reklamy 

Out-stream video Video formát umístěný mimo video obsah webové stránky, zpravidla 

v článcích obsahových webů 
Private Deal Uzavřena aukce, limitovaná na jednoho, či na úzkých okruh inzerentů 

Refferal URL URL ze uživatel navigoval na další stránku 

RTB Real Time Bidding, nákup online display a video reklamy ve virtuální 
aukci 

S2S Server to server, výměna informací mezi servery klienta a 
poskytovatele služby 

SSP Supply Side Platform, platforma pro správu prodeje zobrazení 
reklamy na reklamních pozicích publishera v RTB 

CPC optimalizace Algoritmické řízení nákupu jednotlivých impresí za účelem dosažení 
kýžené eCPC, efektivní ceny za proklik 

CPA optimalizace Algoritmické řízení nákupu jednotlivých impresí za účelem dosažení 

kýžené eCPA, efektivní ceny za konverzi 
Site-tracking Analytika webových stránek inzerenta 

 

  

http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/
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Úvodem 

O RTB 

Real Time Bidding (RTB) je označení pro automatizovaný 

nákup online reklamy, zpravidla displayové a video 

reklamy, prostřednictvím virtuálních aukcí, odehrávajících 

se v reálném čase.  

Nákup je řízený na úrovní jednotlivých impresí, kdy na 

každou dostupnou impresi (každý tzv. bid request), 

odpovídá inzerentova platforma (Demand Side Platform, 

DSP) s konkrétní nabídkou, v závislosti na nastavení kampaně. Každá DSP technologie se liší 

komplexností algoritmů, které nákup reklamy řídí a optimalizují, za účelem dosažení kýžených 

výsledků, cílů. Takovými cíli může být dosažení určitě eCPC (výsledné ceny za proklik), eCPA (výsledné 

ceny za konverzi), oslovení pouze určité cílové skupiny, at už v rámci retargetingových kampaní 

(znovu oslovování stávajících zákazníků) nebo prospectingových kampaní (oslovování potenciálních 

zákazníků) s využitích dat třetích stran.  

Možnosti optimalizace nákupu jsou velmi široké a 

množství odlišných technologií zapojených do tohoto 

procesu nepřeberný. S Adform DSP můžete například 

kromě výše zmíněného synchronizovat nákup a 

zobrazování reklamy v určitém čase s televizními spoty, 

reklamou v radiu, výsledky sportovních zápasů, cílit nákup 

reklamy pouze stránky, či sekce stránek, věnujícím se 

určitému tématu, cílit pozice pouze s vysokou viditelností 

bannerové reklamy, oslovovat pouze uživatele podle 

jejich sociodemografie, zájmů, nákupních úmyslů, či B2B 

segmentu, oslovovat pouze uživatele, kteří pozitivně 

reagovali na reklamu v předchozí nebo jiné, současné kampani, nakupovat zobrazení odlišných Rich 

Media formátů či in-stream reklamy, a mnohé další. 

O Adform 

Adform je tzv. holistická platforma, tedy platforma zastřešující všechny technologie využívané pro 

prodej a nákup online display a video reklamy, na všech zařízeních – desktop, mobil, tablet. Dílčí 

produkty Adform jsou: 

Adform TPAS – Third Party Ad-serving platforma, umožňující ad-serving reklamy nakoupené 

napřímo, za účelem optimalizace vydávání reklamy, ad-servingu nestandardních banner, cílení 

YƭƛƪƴŠǘŜ ǇǊƻ ǾƝŎŜ ƛƴŦƻ ƻ ǊŜƪƭŀƳƴƝŎƘ 
technologiích 

Klikněte pro YouTube video vysvětlující RTB 

http://site.adform.com/agencies-advertisers/ad-serving/
http://www.displayadtech.com/the_display_advertising_technology_landscape#/the-display-landscape
https://www.youtube.com/watch?v=rTg9l4d8MU4
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jednotlivých uživatelských segmentů, sledování statistik kampaně a vyhodnocování úspěšnosti 

kampaně. 

Adform Brand Solutions – Nabídka šablon pro výrobu Rich Media bannerů, výroba Rich Media banner 

na zakázku, ad-serving a certifikace Rich Media bannerů pro inzerenty i publishery, HTML5 Studio pro 

snadnou výrobu HTML5 Rich Media bannerů. 

Adform DSP – Demand Side platforma pro nákup reklamy v RTB 

Adform DMP – Data Management platforma pomáhající inzerentům lépe využívat kampaňová data 

a site-trackingová data za účelem zpřesnění nákupu zobrazení reklamy a publisherům segmentovat 

uživatele webu podle libovolných kritérií a tato prodávat inzerentům v RTB i v přímém nákupu. 

Adform SSP/PMP -  Supply Side platforma a private Marketplace umožňující Publisherům prodávat 

reklamu v RTB 

Adform PPAS – Adform Programmatic Publisher Ad server pro správu reklamního portfolia 

publishera a správu reklamních kampaní zadavatelů reklamy. 

Adform Automated Guaranteed – platforma pro publikování dostupných produktů v přímém prodeji  

online, jejich online rezervace a zjednodušené zadávání  

SSP a AdExchanges 

Supply Side Platformy a AdExchanges jsou technologie zajištující zprostředkovávání nabídek 

zobrazení displayové a video reklamy prostřednictvím RTB. Tyto technologie jsou využívány 

publishery, dodavateli reklamy.  

Na straně inzerenta pak proces bidování (nabídky) v této virtuální aukci zajištují tzv. DSP (Demand 

Side Platform).  

Globální SSP a AdExchanges, jako například Doubleclick Ad Exchange, Rubicon, Admeta, bRealTime, 

a další, nabízejí velmi široké portfolio webových serverů. Rozmanitost dostupných reklamních ploch 

však může pro inzerenta přinést mnohé nástrahy. Mezi tyto nástrahy můžeme zařadit různé druhy 

podvodného jednání (falešné domény, roboti generující imprese či kliky) či nízká kvalita 

bannerových zobrazení (web přeexponován reklamou s malou viditelností), velké zastoupení long 

tailových domén, a další. Rovněž nabízejí pouze omezené možnosti při vyjednávání zvláštních 

nabídek, tzv. Private Dealů.  

Poznámka: Velká rozmanitost portfolia však může být naopak i výhodou pro výkonnostně 
zaměřené inzerenty, spoléhající se na řízení nákupu CPC a CPA algoritmy (DSP biduje s vyšší 

nabídkou na uživatele s větší pravděpodobností kliku, či konverze).  

http://site.adform.com/agencies-advertisers/rich-media/
http://studio.adform.com/
http://site.adform.com/agencies-advertisers/demand-side-platform/
http://site.adform.com/publishers/data-management-platform/
http://site.adform.com/publishers/supply-side-platform/
http://site.adform.com/publishers/programmatic-publisher-ad-server/
http://site.adform.com/agencies-advertisers/automated-guaranteed/
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Adform SSP a PMP 

Adform uvedl do provozu vlastní PMP (Private Marketplace) již v roce 2012. Jednalo se přímé 

propojení reklamních pozic publishera s Adform DSP, umožňujíc tak inzerentům nákup prémiových 

reklamních pozic a formátů prostřednictvím RTB, a publisherům lepší kontrolu nad vlastní inventory, 

díky Adform PMP platformě. 

Za účelem zvýšení buy rates pak Adform v letošním roce (2015) začal fungovat v režimu SSP, aby se 

tak otevřel poptávce i z ostatních DSP, odlišných od Adform. Nyní je tak možné inventory dostupné 

v Adform SSP nakupovat i s využitím dalších DSP dostupných na trhu.  

Z pohledu inzerenta potom nákup v takto integrovaných portálech představuje zásadní výhody. Mezi 

těmito bude zejména vysoká kvalita impresí, doručovaných na kvalitních českých webech, absence 

fraudulentních impresí a kliků, možnost nákupu tematických balíčků, snadné vyjednávání privátních 

dealů, možnost snadného objevování dostupných ploch, včetně tematických balíčků mediálních 

zastupitelství, nákup nestandardních Rich Media bannerů (viz. Programmatic Rich Media), včetně 

brandingů webů, expandujících bannerů a dalších, a v neposlední řadě nákup in-stream reklamy. 

Pro více informací a dostupných integracích, balíčcích a dealech, viz „Adform integrace“. 

Adform DMP 

Big Data jsou sexy a zejména v posledních dvou letech se staly součástí mnoha reklamních strategií a 

long termových online komunikací. Adform pružně reagoval na nový trend představením vlastní DMP 

(Data Management Platform) platformy v červnu 2014. Platforma umožňuje publisherům agregovat 

data o svých návštěvnících a těmto přidělovat odlišné atributy, například podle návštěvy konkrétních 

sekcí či článků, hledání konkrétního produktu, či klíčového slova, podle referera (referral URL), podle 

ceny produktů, a dalšího. Segmentaci uživatelů umožnuje pixelová integrace, ale i využití Master Dat 

ze Site-Trackingu (Adform web analytics) nebo S2S integrace. Stejně lze Adform DMP využít pro 

uplatnění Master Dat v agenturních účtech, tedy surových dat, které jsou agregovány v účtu každého 

inzerenta využívající  Adform, a ze kterých jsou čerpány data do jednotlivých reportů. Manipulací 

s těmito daty v DMP tak lze vytvořit originální segmenty pro retargeting, nebo určité segmenty 

rozšířit look-a-like modelem o nové, podobné uživatele. 

Pro více informací o dostupných datech a jejich použití viz „Cílení s daty“. 

  

http://test.adform.com/banners/OndrejB/Manuals/AdformPRM.pdf
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Objevujte Adform 
Když potřebujete rychlokurz k jednotlivým službám 

Adform One Pagers 

Webináře 

Nebuďte ‘BFU’, čtěte nápovědu! 

Po přihlášení – Advertiser 

Po přihlášení – Publisher   

O novinkách v Adform 

Programatický nákup/prodej 

Rich Media 

Vše o Adform Rich Media formátech 

Adform Vimeo kanál 

Adform Production Guide (bude nahrazen za Showroom od ledna 2016) 

Český Programmatic Rich Media manuál 

Publisheři integrovaní do Adform 
Přehled všech web serverů a portálů integrovaných do Adform SSP/PMP. Více informací 

vztahující se k ovládání platformy naleznete v Nápovědě. 

Výběr inventory 

Ve třetím kroku průvodce nastavení Vaší RTB aktivity můžete vybrat některé z dostupných inventory, 

ve které můžete nakupovat zobrazení reklamy. 

http://site.adform.com/resources/collateral/onepagers/
http://site.adform.com/resources/webinars/
http://help.adform.com/
http://publishers.adform.com/
http://blog.adform.com/programmatic/
http://blog.adform.com/rich-media/
https://vimeo.com/adform/collections
http://creative.adform.com/production-guides/czech-republic/
http://test.adform.com/banners/OndrejB/Manuals/AdformPRM.pdf
http://help.adform.com/documentation/demand-side-platform/
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Dostupné inventory můžete zobrazit v podobě dlaždic (default), či v řádcích (1). Použijte filtry (2) 

k vyfiltrování inventory s balíčky či dealy, v případě že používáte zobrazení v řádcích, můžete 

vyfiltrovat všechny dostupné balíčky, například hledáním tematických balíčků „Business“, či balíčky 

podle podpory nestandardních, Rich Media formátů, např. „Rich Media – Dimmer“. 

Klikem na  (zobrazení dlaždic), nebo název inventory (zobrazení v řádcích) si zobrazíte postranní 

panel se základními informacemi (3) o inventory a dostupnými formáty. Panel statistik (4) obsahuje 

počet bid requestů za poslední den (Impr), zatímco ostatní data (CPM, CPC, CTR) jsou průměrné 

hodnoty za poslední 30 dní. 

Použijte vyhledávací políčko (5) pro vyhledání konkrétní inventory. Pro přehled všech přímých 

integrací viz. „Přehled integrací“. 

Výběr balíčku a dealů 

Dostupné balíčky a dealy v rámci vybrané inventory si lze zobrazit klikem na ikonu  - zobrazené 

číslo udává počet dostupných balíčků. Po kliku Vám bude zobrazen přehled všech balíčků a 

potvrzených dealů. 

Každý deal je však nejprve nutno potvrdit (Accept) v „Deals Management“ modulu, předtím, než 

může být zobrazen v přehledu inventory. 
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Info: Pro více informací o Deals Management modulu vřele doporučuji pročíst Deals 

Management manuál. 

Přehled integrací 

À Heuréka.cz 

À Svépomocí.cz 

À Topzine 

À CNC Video 

À SPEx 

À R2B2 

À Cavixo 

À Coolpany 

À AdMaster 

À Synergy Media 

À Spirit Media 

Poznámka: Tyto inventory vystupují jednotlivě pouze v Adform DSP. V případě, že využíváte jiné 
než Adform DSP, integrované weby vystupují společně jako “Adform SSP”. Jednotlivé domény 
však lze stále vyreportovat, pakliže Vám to dané DSP umožňuje. 

  

 
  

   

 
 

 

  
 

http://test.adform.com/banners/OndrejB/Manuals/DealManagement.pdf
http://test.adform.com/banners/OndrejB/Manuals/DealManagement.pdf
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Balíčky (packages)  

Mediální zastupitelství a tzv. “ad networks” zpravidla diverzifikují své inventory do odlišných balíčků 

(segmentů), dle obsahového zaměření jednotlivých webů. Příkladem může být například balíček 

„Auto“, sdružující několik webových stránek věnujících se automobilismu.  V Adform se snažíme tyto 

balíčky a jejich pojmenování standardizovat za účelem zjednodušení objevování dostupného 

inventory.  

Pro snadné objevování dostupných balíčků si zobrazte inventory v řádcích (1), vyfiltrujte pouze 

„Packages“ (2) a vyhledejte název balíčku (3) 

Tematické balíčky: 

À Automotive 
À Business 

À Cooking 
À Entertainment 

À Family 
À Finance 

À Health&Beauty 
À Hobby 

À Lifestyle 
À Living 

À Men 
À Mobile 

À Technology 

À News 
À Outdoor 

À Pets 
À Public Administration/Municipality 

À Real Estate 
À Sports 

À Student 
À Technology 

À Travel 
À Video 

À Weather 
À Women 

À Young 

Kromě tematických balíčků jsou v Adform rovněž připravujeme Rich Media balíčky, sdružující 

jednotlivé pozice a weby dle podpory nestandardních bannerů. Pro více info o nabídce Rich Media 

formátů v RTB čtěte zde. 

  



Průvodce    10 

  2015.11.30 

Rich media balíčky (PŘIPRAVUJEME): 

À 3D Box À Floor Ad 
À Dimmer À Expanding 
À Filmstrip À AdTiles 
À Gallery Slide À Pushdown 
À Video banner À AdTabs 

À FlipBook  

Detailní popis 

Na následujících stránkách naleznete detailní informace o každé z dostupných přímých integrací do 

Adform, včetně kontaktu na zodpovědné accounty na straně publishera, kteří Vám zodpoví všechny 

Vaše případné dotazy týkající se inventory a pomohou Vám připravit specifický deal, pakliže budete 

chtít vyjednat fixní cenu, first look, cílení na konkrétní doménu či pozici, nebo programatický nákup 

pozic obyčejně dostupných pouze na objednávku. 

Poznámka: Uvedené hodnoty KPIs mají pouze orientační charakter. Metriky se mohou lišit podle 

konkrétní pozice, či na úrovni jednotlivých inzertních kampaní s cílením uživatelských segmentů 
(kampaň zacílená na správné publikum bude generovat vyšší CTR%). 
 
Uvedená cena (↑XY EUR) je floor price nejlevnější pozice. Vždy se řiďte doporučenou bid price 
při nastavování kampaně.  

Info: Pokud publisher nepodporuje cílení na domény, znamená to, že v bid requestu neuvádí 

informaci o doméně, a tedy tuto ani nelze zacílit v DSP. V domain reportu (Reports - RTB 
Inventory Sources and Domains) budou tyto označeny jako N/A (domain report obsahuje seznam 
domén, na kterých byla zobrazena reklama).  
SLD = Second Level Domain. Example.com, example = SLD. 

Heuréka.cz (pozastaveno) 

Popis: Heureka.cz je nákupní rádce, který radí, jak vybrat ten nejlepší 
produkt a nabízí porovnání cen ze stovek internetových obchodů. 

Reach (RU): ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 
Kapacita: 31m/měsíc 

Viewable auction Ne 
Balíčky: Ano (24 balíčků) 

Cílení na domény: SLD (Heureka.cz) 

Podporované formáty: 120x600, 160x600, 728x90, 970x100, 970x310 

Rich Media: Ne 
Cena: ↑1.40EUR 

Doporučená bid price: 2EUR 
Dostupné Deals: - 

Průměrné CTR% 0.12 
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Max. CTR% 0.76 

Prezentační materiály: - 
Kontakt: obchod@heureka.cz 

SPEx 
Popis: Slovak Publisher Exchange navazuje na úspěšnou obdobu aliance 

dodavatelů reklamy jako notoricky známý CPEx. Roustoucí portfolio 
představuje výbornou příležitost k nákupu prémiových ploch. 

Reach (RU): 1,200,000 

Kapacita: ~12m/měsíc 
Viewable auction Ne 

Balíčky: Business, Bews, Cooking, Health, Sport, Teens, Entertainment and 

Free Time 
Cílení na domény: - 

Podporované formáty: 300x600, 300x90, 300x250, 728x90, 120x600, 160x600, 300x300 
Rich Media: Ne 

Cena: ↑1EUR 

Doporučená bid price: 1.5EUR 

Dostupné Deals: - 

Průměrné CTR% 0.14 

Max. CTR% 0.56 
Prezentační materiály: - 

Kontakt: fh@it-point.sk 

Svépomocí.cz 
Popis: Portal for all self-builders. Svépomocí.cz offers hundreds of articles 

and thousands of photographs, movies, experiences and advices of 

and for real builders. We reach approximately 80k unique users in 
average, 150k site visits and few millions of page views per month. 

Sociodemography: 72% men, 58% are 25-44 years old, 45% with high 
school degree. Average time spent on website  is 3:30 min. 

Reach (RU): 80,000 
Kapacita: 1.3M/měsíc 

Viewable auction Ne 
Balíčky: - 

Cílení na domény: SLD (svepomoci.cz) 

Podporované formáty: 970x310, 998x200, 468x60, 300x600, Out-stream video, 120x600, 
300x600, 480x300 

Rich Media: Out-stream In-view Video 
Cena: ↑0.8EUR 

Doporučená bid price: 1.3EUR – 2EUR 
Dostupné Deals: - 

Průměrné CTR% 0.22 
Max. CTR% 3.52 

Prezentační materiály: http://site.adform.com/media/59537/Adform_Hornbach_Case_Stud
y.pdf 
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Kontakt: jaroslav.antos@absolook.cz 

Topzine 
Popis: TOPZINE.cz - lifestyle and cultural magazine, about 400 000 unique 

visitors/month. 

WomanOnly.cz - magazine for women about health, cooking, fashion, 
and other themes for women, about 200 000 unique visitors/month. 

SudentMag - magazine about education and career especially for high 
school and university students, about 30 000 unique visitors/month. 

Reach (RU): 400,000 
Kapacita: 1M/měsíc 

Viewable auction Ne 
Balíčky: - 

Cílení na domény: SLD a nižší (topzine.cz, studentmag.topzine.cz, 

womanonly.topzine.cz) 
Podporované formáty: 300x600, 728x90, 998x200, 160x600, 300x600, 336x280, 250x250, 

300x250, Out-stream video 
Rich Media: Out-stream In-view Video 

Cena: ↑0.5EUR 

Doporučená bid price: 1.3EUR – 2EUR 

Dostupné Deals: - 
Průměrné CTR% 0.20 

Max. CTR% 4.24 
Prezentační materiály: - 

Kontakt: marketa.peskova@czechnetmedia.cz 

CNC Video (Pozastaveno) 
Popis: Czech News Center / zprávy o dění kolem nás, sportu, automobilismu, 

společnosti, kultuře 

Reach (RU): 620,000 
Kapacita: 4M/měsíc 

Viewable auction Ne 
Balíčky: - 

Cílení na domény: Ne (pouze s deal) 
Podporované formáty: In-stream video (MP4) 

Rich Media: - 

Cena: ↑2EUR 

Doporučená bid price: 2.5EUR 

Dostupné Deals: CNC(Video)_Summer Sales (1.25EUR) 
Průměrné CTR% 8.6 

Max. CTR% 11.3 

Prezentační materiály: http://www.cncenter.cz/clanek/1727/pre-roll 

Kontakt: hubert.gall@cncenter.cz 

http://www.cncenter.cz/clanek/1727/pre-roll
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Synergy Media 
Popis: Na českém trhu zastupujeme zejména sociální weby zaměřující  se na 

maminky ale i na domácí mazlíčky. Dále se zaměřujeme na turistické, 

filmové či realitní segmenty. 
Reach (RU): 640,000 

Kapacita: 21,500,000 
Viewable auction Ne 

Balíčky: Automotive, Entertainment, Living, Pets 

Cílení na domény: Ne (pouze s deal) 
Podporované formáty: 300x600, 728x90, 970x100, 160x600, 120x600,  

Rich Media: 3D box, Filmstrip, Mobile Standard RM, Display Standard RM 
Cena: ↑0.2EUR 

Doporučená bid price: 0.8EUR 

Dostupné Deals: ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 

Průměrné CTR% 0.09% 
Max. CTR% 0.14% 

Prezentační materiály: www.synergymedia.cz  
Kontakt: reklama@synergymedia.cz  

R2B2 
Popis: Video reklama a branding na prémiových webech českého internetu. 

Konkrétně se jedná o iDnes.cz, Prima PLAY a Playtvak.cz.  
Reach (RU): 250 000/měsíc 

Kapacita: až 40M/měsíc 
Viewable auction Ne 

Balíčky: - 
Cílení na domény: Ne (pouze s deal) 

Podporované formáty: Video 16:9 

Rich Media: Programatický Branding (2000x1400) 

Cena: ↑5.5 EUR 
Doporučená bid price: 7.7 EUR 

Dostupné Deals: - 

Průměrné CTR% 3.18% 

Max. CTR% 4.91% 

Prezentační materiály: - 
Kontakt: stanislav.mottl@r2b2.cz 

Coolpany 
Popis: Roklen24.cz : finanční trhy, investice, ekonomika 

Reach (RU): 100,000/měsíc 

Kapacita: 800,000 

Viewable auction Ne 
Balíčky: - 

Cílení na domény: Ano 

http://www.synergymedia.cz/
mailto:reklama@synergymedia.cz
mailto:stanislav.mottl@r2b2.cz
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Podporované formáty: 980x120, 1000x250, 980x120, 780x90, 450x300, 300x600 
desktop+mobil, 300x300 desktop+mobil, 300x250 desktop+mobil, 
320x50 mobil 

Rich Media: ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 
Cena: ↑0.5 EUR 

Doporučená bid price: 1.5 EUR 

Dostupné Deals: - 

Průměrné CTR% ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 
Max. CTR% ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 

Prezentační materiály: - 
Kontakt: Ondřej Klíma : xlima@seznam.cz 

AdMaster 
Popis: Portfolio adMaster tvoří weby s širokým tématickým zaměřením od 

business webů přes média zaměřená na menší a střední 
podnikatele/služby až po média úzce profilovaná na specifické obory 
jako je IT, zdraví, cestování, hobby&zahrada, ženy a rodina. V nabídce 
jsou také média se zaměřením na mladé&lifestyle. Kromě cílených a 
balíčkových kampaní je možné realizovat i kampaně skrze celé 

portfolio s cílem širokého zásahu. Kromě standardních bannerových 
pozic podporujeme video-formáty a rich media reklamní formáty. 

Reach (RU): 1,357,891/měsíc 

Kapacita: 45,000,000/mŊsic 

Viewable auction Dle plánu v roce 2016 

Balíčky: Women, Men - IT, Business, Bydlení, Cestování, Zdraví, Hobby & Eco, 
Lifestyle, Auto Moto, Games - Freetime, Family, Teens, Sport, Video, 
Total 

Cílení na domény: Pouze s deal  

Podporované formáty: 1000x100(200), 750(745)x100(200,300), 980x100(90,120,200), 

970x90(250x300), 950x90,  930x180, 600x100(190), 

468x60(282), 336x280, 320x50(100), 300x300 (250), 

300x100,  250x250, 16 0x600, 120x600, 300x600    
Rich Media: Zjišujeme pro Vás 

Cena: ↑0,2 EUR  

Doporučená bid price: 0.5 – 1.5EUR 

Dostupné Deals: Ceskevylety.cz -  750x100 spodní, Ceskevylety.cz -  750x100 stŚed, 

VIPspecial.cz -  620x300 -  muze vas zajimat, VIPspecial.cz -  

620x300 -  pod foto/video,  VIPspecial.cz -  300x600, VIPspecial.cz -  

300x300, Magazinzdravi.cz -  1000x200, Magazinzdravi.cz -  

250x250, Magazinzdravi.cz -  160x600, edisk.cz -  

750x100,  edisk.cz -  300x300, Digitalnitelevize.cz -  300x600 sticky, 

Energoportal.c z -  300x600 sticky, Dumachalupa.cz -  300x600 

sticky,  Sluzby.cz -  250x250, Slunecno.cz -  Leaderboard spodní 

1000x200, Slunecno.cz -  Leaderboard horní 750x100, Bulwar.cz -  

Leaderboard horní 970x300,  Bulwar.cz -  300x300, Bulwar.cz -  

468x300 pod foto/video, Za hrada.cz -  300x600 sticky  
Průměrné CTR% 0,4%  

Max. CTR% CTR%: square -  1,8%, leaderboard -  2,25%, skyscraper, big 

square -  0,43%  



Průvodce    15 

  2015.11.30 

Prezentační materiály: http://admaster.cz  

Kontakt: vojtech.seidl@admaster.cz  

Spirit Media 
Popis: ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 

Reach (RU): ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 
Kapacita: ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 

Viewable auction ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 
Balíčky: ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 

Cílení na domény: ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 
Podporované formáty: ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 

Rich Media: ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 

Cena: ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 
Doporučená bid price: ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 

Dostupné Deals: ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 
Průměrné CTR% ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 

Max. CTR% ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 

Prezentační materiály: ½ƧƛǑǳƧŜƳe pro Vás 

Kontakt: ½ƧƛǑǳƧŜƳŜ ǇǊƻ ±łǎ 
 

Mimibazar.cz 

24net 
Internet info 

 

Probíhající on-boarding 

 
  

http://admaster.cz/
mailto:vojtech.seidl@admaster.cz
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Inventory dle formátu reklamy 
O programatických Rich Media formátech 

Adform je hlavním zprostředkovatelem programatických Rich Media formátů v regionu. 

Prostřednictvím Adform a přímých publisherských integrací (publisheři využívající Adform PMP/SSP) 

lze v RTB nakupovat širokou paletu Rich Media formátů, ocertifikovaných pro jednotlivé publishery.  

Pro přehled dostupných Rich Media formátů k nákupu v RTB, a ke stažení šablony, navštivte Adform 

„Production Guide“. Vyfiltrujte si Českou republiku (1) a nahlédněte do galerií všech publisherů, 

opatřených značkou „PPRM“ (Programmatic Rich Media) (2). 

Analogicky k postupu, jakým objevujete tematické balíčky (viz. Balíčky (packages)), můžete rovněž 

hledat i balíčky podle podpory jednotlivých Rich Media formátů. 

Poznámka: V případě zájmu o nákup Rich Media bannerů na některém z přímo naintegrovaných 
inventory, které doposud nebyly certifikovány, kontaktujte místního PAMa. V případě ne-
expandujících RM lze podporu zajistit do 2 dní. U expandujících RM lze podporu zajistit do 1 
týdne. 

Programmatic Rich Media Basic Package 

Připravujeme pro Vás 

Nástroje pro produkci bannerů 

HTML5 studio 

Nástroj umožnůjící vytvářet HTML5 bannery přímo ve webovém prohlížeči. K dispozici Vám jsou quick 

templates, které umožnůjí vytvářet bannery bez znalosti HTML a JavaScriptu. Studio najdete na 

adrese http://studio.adform.com. 

Video banner builder 

http://creative.adform.com/production-guides/czech-republic/
http://studio.adform.com/
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Adform také poskytuje bezplatný nástroj na tvorbu video bannerů. K přípravě budete potřebovat 

video ve formátu mp4 a webm. Videa stačí nahrát do builderu, nastavit velikosti a banner si 

vyexportovat. Nástroj nabízí také přímý export do HTML5 studia a naleznete ho na: 

http://vbb.adform.com. 

Programatický branding 

Nejjednoduší realizaci programatického brandingu v RTB pro Vás připravila společnost R2B2 ve 

spolupráci s Adform. Pro nákup branding programaticky postačí vytvoření standardní bannerové 

reklamy v Adform, nahráním obrázku definovaných rozměrů, viz níže. 

R2B2 
Požadované formáty: 2000x1400 image (PNG) 

Maximální dat. velikost 250KB 
Doporučená dat. vel. 150KB 

Cena: ↑5.5EUR 
Doporučená bid price 7EUR 

In-stream Video  

Adform je v současné době největším poskytovatelem in-stream videa (Pre-roll, Mid-roll, Post-roll) v 

RTB, a to zejména díky integraci s dodavatelem R2B2 (čtěte o projektu zde). Výběrem příslušného 

video inventory v Adform DSP tak můžete nakupovat video reklamu na předních pozicích českého 

internetu. 

U všech in-stream reklam nakoupených na zmíněných video inventory můžete vyreportovat tato 

data:  

À 25% of Video Play 

À 50% of Video Play 

À 75% of Video Play 

À Close Button Press 

À Linear Creative View 

À Pause Button Press 

À Resume Button Press 

À Video Complete 

À Video Play Start 

À  

 Více o vytváření in-stream reklam zde. 

 

 

http://vbb.adform.com/
http://www.mediar.cz/r2b2-spousti-programaticky-nakup-videoreklamy/
http://help.adform.com/documentation/campaign-management/banners/create-banners/
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Info: Aby byla reklama podporována napříč odlišnými prohlížeči a zařízeními, musí splňovat 

následující specifikace: 
Požadované formáty: 

.mp4 video v HD rozlišení (1280x720, s doporučeným bitrate 700 kbps, kodek H264 + audio AAC). 

.webm video v HD rozlišení (1280x720, kodek VP9 + audio Opus) 

Dále doporučujeme doplnit každou kampaň ještě těmito záložními kreativami:  
.mp4 video v SD rozlišení (640x360, kodek H264 + audio AAC) 
.webm video v SD rozlišení (640x360, kodek VP9 + audio Opus) 

R2B2 
Požadované formáty: WebM, MP4 (SD + HD) 

Délka videa: 10-60s 

Cena: ↑5.5EUR 

Doporučená bid price 7EUR 
Mantain Aspect Ratio Ano 

Scalable Ano 

CNC Video 
Požadované formáty: WebM, MP4 (SD + HD) 

Délka videa: 30s 

Cena: ↑2EUR 
Doporučená bid price 4EUR 

Mantain Aspect Ratio Ano 
Scalable Ano 

 



Průvodce    19 

  2015.11.30 

YƭƛƪƴŠǘŜ ǇǊƻ ǾƝŎŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƝ ƻ ŦƻǊƳłǘǳ 

Out-stream In-view Video 

Out-stream In-view video je unikátní formát, který Vám umožňuje oslovit uživatele při konzumaci 

obsahu webu, přičemž formát jako takový je uživatelsky příjemný, mezi hlavní výhody pak patří: 

- Přehrávač se vynoří z obsahu webu pouze 

v momentě, pokud je in-screen 

- Zvuk videa je vypnutý, spuštěn je automaticky 

na mouseover 

- Video přehrávač video zastaví, pokud uživatel 

odscrolluje 

- Po dokončení videa je video přehrávač opět 

skryt  

Poznámka: Pro vytvoření reklamy v Adform pro Out-stream in-view video postupujte analogicky 

jako v případě In-stream videa. Všechny formáty (MP4, Webm, MPG) musí být použity, aby byl 
formát načítán na všech zařízeních (mobile, table, desktop). 

Topzine 
Požadované formáty: MP4, Webm, MPG 

Délka videa: 60s 

Cena: ↑1.4EUR 

Doporučená bid price: 2EUR 

Svépomocí.cz 
Požadované formáty: MP4, Webm, MPG 

Délka videa: 60s 

Cena: ↑1.5EUR 

Doporučená bid price: 2EUR 

https://vimeo.com/125780593
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Cílení s daty 
Jak cílit reklamu podle datových segmentů dostupných v Adform. 

Ve čtvrtém kroku průvodce nastavení Vaší Line Item si můžete zvolit publika, která si přejete cílit v 

RTB. Klikněte na “Behavior” (1) a v drop down menu zvolte “External data”, abyste si zobrazili všechny 

dostupné poskytovatele dat. 

Poznámka: Publisher/Data Provider v Adform DMP sám určuje, jaké zemi či konkrétním 

agenturním účtům své datové segmenty zpřístupní. Proto se v seznamu dostupných 
poskytovatelů mohou ocitnout i takoví, kteří nemají pro CZ žádný význam.  

Po navolení konkrétního datového segmentu se Vám v platformě zobrazí údaj o celkovém příplatku 

za data (3). Tento příplatek se přičítá k eCPM, tedy k mediaspendu. U vybraného segmentu rovněž 

naleznete údaj o způsobu, jakým je počítán celkový poplatek za data v případě, že v rámci jednoho 

publika vyberete více datových segmentů (pozor – logický operátor mezi pravidly bude „AND“). 

Jednotlivé příplatky se v takovém případě mohou sčítat (SUM), anebo, což je častější případ, bude 

Vám započítán pouze příplatek za nejdražší z vybraných segmentů (MAX). 
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Poskytovatelé dat 

À Finance media 

À eSports 

À Ušetřeno.cz 

À O2 Media 

À Heuréka.cz 

À Heuréka.sk 

À CPEx 

À AdmantX 

 

Dostupné segmenty a reach 

Info: TTL (Time to live) je označení doby, po kterou uchováváme uživatele v daném segmentu, od 
jeho posledního zařazení. U nákupních úmyslů bývá TTL zpravidla nejkratší. 

Finance Media 

Popis Segmentace uživatelů, návštěvníků portálu Finance.cz  

Celkem segmentů 10 
Průměrný reach 230k 

Maximální reach 935k 
Look-a-like rozšíření ANO 

TTL 21 

Průměrná výše příplatku 0.88 EUR 
Nejpoužívanější segmenty Zájem o podnikání, Zájem o hypotéky, Zájem o bankovní produkty,  

eSports 

Popis Segmentace uživatelů, návštěvníků portálu onlajny.com a 
klubových webů  

Celkem segmentů 36 

Průměrný reach 325k 

Maximální reach 1,363k 
Look-a-like rozšíření ANO 

TTL 60 
Průměrná výše příplatku 0.3 EUR 

Nejpoužívanější segmenty Zájem o hokej, Zájem o fotbal, Zájem o sport, Zájem o basketbal  
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Ušetřeno.cz 

Popis Segmentace uživatelů, návštěvníků portálu usetreno.cz.  
Celkem segmentů 14 

Průměrný reach 21k 

Maximální reach 84k 

Look-a-like rozšíření NE 
TTL 30 

Průměrná výše příplatku 0.8 EUR 
Nejpoužívanější segmenty Úvěrové produkty, Mobilní tarify, Energie, Hypotéky  

O2 Media 

Popis Segmentace uživatelů, odběratelů internetového připojení O2, dle 
sociodemografie a navštívených stránek (pouze s marketingovým 

souhlasem uživatele) 

Celkem segmentů Segmenty jsou vytvářeny na zakázku. 
Průměrný reach -- 

Maximální reach -- 
Look-a-like rozšíření Dle domluvy 

TTL Dle domluvy 
Průměrná výše příplatku Dle domluvy 

Nejpoužívanější segmenty -- 

Heuréka.cz 

Popis Segmentace uživatelů, návštěvníků portálu Heuréka.cz, dle 
navštívených a srovnávaných produktů. 

Celkem segmentů 1501 

Průměrný reach 1k 

Maximální reach 107k 
Look-a-like rozšíření NE 

TTL 5 

Průměrná výše příplatku 0.8 EUR 

Nejpoužívanější segmenty /notebooky, /mobilni_telefony, /pece_o_telo, /ventilatory/,  
/televize 

Heuréka.sk 

Popis Segmentace uživatelů, návštěvníků portálu Heuréka.sk, dle 
navštívených a srovnávaných produktů. 

Celkem segmentů 1050 

Průměrný reach 0.3k 

Maximální reach 5k 
Look-a-like rozšíření NE 

TTL 5 

Průměrná výše příplatku 1 EUR 
Nejpoužívanější segmenty /chladnicky, /postele, /ventilatory, /matrace/,  /satnikove_skrine 
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CPEx* 

Popis Segmentace uživatelů, návštěvníků webů z portfolia sdružení CPEx, 
podle návštěvy konkrétních webů, sekcí, vyhledávání a referrer 
URL 

Celkem segmentů 132 

Průměrný reach 43k 

Maximální reach 260k 

Look-a-like rozšíření NE 
TTL 7-30 

Průměrná výše příplatku 0.58 EUR 
Nejpoužívanější segmenty /hokej, /Nové auto, /Automobilismus, /Mobilní telefony, / Aktivní 

sportovci, /Fotbal 

* Audience dostupné v Adform DSP UI 

AdmantX 

Popis Segmentace uživatelů, návštěvníků všech webů dostupných v RTB, 

kategorizovaných na základě semantické analýzy obsahu webu 
Celkem segmentů* 128 

Průměrný reach* 4,557k 

Maximální reach* 75,552k 

Look-a-like rozšíření NE 
TTL 14-21 

Průměrná výše příplatku 0.5 EUR 
Nejpoužívanější segmenty /Business, /Art and Entertainment, /Travel, /Food and Drink, 

/Advertising 

* Globální data, v CZ kampaních vždy kombinujte s „From location“ cílením 

  



Průvodce    24 

  2015.11.30 

Vzdělávací materiály a reporty 
CZ Monthly Inventory Report (MIA), Category Report a RTB Domain Report 

Ke stažení zde. 

SK Monthly Inventory Report (MIA), Category Report a RTB Domain Report 

Ke stažení zde. 

RAM příručka – Začínáme s Adform RTB 

Ke stažení zde. 

Adform kontakty 
Komu psát a komu volat. 

Kontakt na českou podporu 

Email: traffic@adform.com 

Mobil: +420 739 179 079 

Kontakt na podporu (v anglickém jazyce) 

pro nejrychlejší řešení Vašich požadavků 

Email: rtb@adform.com  

Kontakt na místní RAM (RTB Account Manager) 

pro optimalizace a školení 

Jméno: Zuzana Neupauerová, RAM 

Email: zuzana.neupauerova@adform.com  

Mobil: +420 773 507 725 

Kontakt na místního PAM (Publisher Account Manager) 

pro přímé integrace a data 

Jméno: Ondřej Bartůněk, PAM CEE 

Email: ondrej.bartunek@adform.com  

Mobil: +420 728 929 912 

Kontakt na místního CAM (Creative Account Manager) 

pro přímé integrace a data 

Jméno: Pravdomil Toman, CAM 

Email: pravdomil.toman@adform.com  

Mobil: +420 605 943 857 

 

https://www.dropbox.com/sh/a1j5morigkm7n85/AACm0jrvSBeXjGHCCTdKFA1Sa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/l88ul6maoo07zy1/AADbXeyzJ8Gzjbj6D_foVMVIa?dl=0
http://test.adform.com/banners/Zuzana/Manual/Jak-zacit-s-RTB.pdf
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Kontakt na Business Development Director pro CZ a SK 

pro obchodní záležitosti 

Jméno: Michael Štádler 

Email: michael.stadler@adform.com 

Mobil: +420 603 244 286 
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