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Prdvodce

Sl ovni

cek poj mu

Pro kompletni slovnicek navstivte Medialni Slovnik.

Bid Price

Bid Request

Buy Rate

DMP

DSP

First Look
Floor Price

Ad Fraud

In-stream video
Long tailové domény
Mediaspend
Out-stream video

Private Deal
Refferal URL
RTB

S2S
SSP
CPC optimalizace
CPA optimalizace

Site-tracking

adform

Nabidka za ndkup konkrétni imprese v RTB, uvddéna vCPM
v nastaveni kampané v DSP

PoZadavek systému dodavatele reklamy na vzneseni nabidek za
jednotlivou impresi, nesouci vSechny dostupné informace o pozici,
URL, zafizeni uZivatele, IP, cookie ID a dalsi

Pomér dodavatelem poskytnutych a inzerentem nakoupenych
impresi

Data Management Platform, platforma pro spravu dat

Demand Side Platform, platforma pro nakup reklamy v RTB

Pravo prvniho vybéru pfi ndkupu reklamy ve virtualni aukci v RTB
Minimalni vySe nabidky, jakou dodavatel reklamy akceptuje za
konkrétni pozici

Podvodné jednani dodavatell reklamy prodejem neuskute¢nénych
impresi a robotickych klika.

Pre/Mid/Post-roll video reklama

Domény s nizkou navstévnosti avSak velkou ¢etnosti v zastoupeni.
Utrata za ndkup zobrazeni bannerové reklamy

Video format umistény mimo video obsah webové stranky, zpravidla
v ¢lancich obsahovych webU

Uzavrena aukce, limitovana na jednoho, ¢i na uzkych okruh inzerentd
URL ze uzivatel navigoval na dalsi stranku

Real Time Bidding, nakup online display a video reklamy ve virtualni
aukci

Server to server, vyména informaci mezi servery klienta a
poskytovatele sluzby

Supply Side Platform, platforma pro spravu prodeje zobrazeni
reklamy na reklamnich pozicich publishera v RTB

Algoritmické fizeni ndkupu jednotlivych impresi za Uc¢elem dosazeni
kyZzené eCPC, efektivni ceny za proklik

Algoritmické fizeni ndkupu jednotlivych impresi za Uc¢elem dosazZeni
kyzené eCPA, efektivni ceny za konverzi

Analytika webovych stranek inzerenta

2015.11.30


http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/
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Uvodem

O RTB

Real Time Bidding (RTB) je oznaceni pro automatizovany
nakup online reklamy, zpravidla displayové a video
reklamy, prostfednictvim virtualnich aukci, odehravajicich
se v redlném cCase.

Nakup je fizeny na udrovni jednotlivych impresi, kdy na

kazdou dostupnou impresi (kazdy tzv. bid request),

Kikneé¢ pro YouTube vi

odpovida inzerentova platforma (Demand Side Platform,
DSP) s konkrétni nabidkou, v zavislosti na nastaveni kampané. Kazdd DSP technologie se lisi
komplexnosti algoritm(l, které nakup reklamy fidi a optimalizuji, za Ucelem dosazeni kyzenych
vysledkd, cilt. Takovymi cilimlze byt dosazeni urcité eCPC (vysledné ceny za proklik), eCPA (vysledné
ceny za konverzi), osloveni pouze urcité cilové skupiny, at uz v ramci retargetingovych kampani
(znovu oslovovani stavajicich zakaznik() nebo prospectingovych kampani (oslovovani potencidlnich
zdkaznikl) s vyuzitich dat tretich stran.

Moznosti optimalizace ndkupu jsou velmi Siroké a

The
Display Advertieing mnozstvi odliSnych technologii zapojenych do tohoto

Technology Landscape

procesu nepreberny. S Adform DSP muzZete napriklad
kromé vySe zminéného synchronizovat ndkup a
zobrazovani reklamy v uréitém case s televiznimi spoty,
reklamou v radiu, vysledky sportovnich zapasq, cilit nakup
reklamy pouze stranky, ¢i sekce stranek, vénujicim se
uréitému tématu, cilit pozice pouze s vysokou viditelnosti

bannerové reklamy, oslovovat pouze uZivatele podle
YEALYSGS LINEB ONOS Ay:

technologiich jejich sociodemografie, zajmU, ndkupnich umysld, ¢i B2B

segmentu, oslovovat pouze uZivatele, ktefi pozitivné
reagovali na reklamu v pfedchozi nebo jiné, sou¢asné kampani, nakupovat zobrazeni odliSnych Rich
Media formatl ¢i in-stream reklamy, a mnohé dalsi.

O Adform

Adform je tzv. holisticka platforma, tedy platforma zastreSujici vSechny technologie vyuZivané pro
prodej a nakup online display a video reklamy, na vSech zafizenich — desktop, mobil, tablet. Dilci
produkty Adform jsou:

Adform TPAS- Third Party Ad-serving platforma, umozZiujici ad-serving reklamy nakoupené
naprimo, za ucelem optimalizace vydavani reklamy, ad-servingu nestandardnich banner, cileni

adf Jrm 2015.11.30


http://site.adform.com/agencies-advertisers/ad-serving/
http://www.displayadtech.com/the_display_advertising_technology_landscape#/the-display-landscape
https://www.youtube.com/watch?v=rTg9l4d8MU4
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jednotlivych uzivatelskych segmentll, sledovani statistik kampané a vyhodnocovani Uspésnosti
kampané.

Adform Brand Solutions Nabidka Sablon pro vyrobu Rich Media bannerd, vyroba Rich Media banner
na zakdzku, ad-serving a certifikace Rich Media banner( pro inzerenty i publishery, HTMLS Studio pro

snadnou vyrobu HTML5 Rich Media bannerd.
Adform DSPR- Demand Side platforma pro nakup reklamy v RTB

Adform DMP- Data Management platforma pomahajici inzerentim |épe vyuzivat kamparnova data
a site-trackingova data za ucelem zpresnéni nakupu zobrazeni reklamy a publisherlim segmentovat
uzivatele webu podle libovolnych kritérii a tato prodavat inzerentdm v RTB i v pfimém ndkupu.

Adform SSP/PMFR Supply Side platforma a private Marketplace umoznujici Publisherdm prodavat

reklamu v RTB

Adform PPAS— Adform Programmatic Publisher Ad server pro spravu reklamniho portfolia
publishera a spravu reklamnich kampani zadavatel( reklamy.

Adform Automated Guaranteed platforma pro publikovani dostupnych produktd v pfimém prodeji
online, jejich online rezervace a zjednodusené zadavani

SSP a AdExchanges

Supply Side Platformy a AdExchanges jsou technologie zajiStujici zprostfedkovdvani nabidek
zobrazeni displayové a video reklamy prostfednictvim RTB. Tyto technologie jsou vyuZivany
publishery, dodavateli reklamy.

Na strané inzerenta pak proces bidovani (nabidky) v této virtualni aukci zajiStuji tzv. DSP (Demand
Side Platform).

Globalni SSP a AdExchanges, jako napfiklad Doubleclick Ad Exchange, Rubicon, Admeta, bRealTime,
a dalsi, nabizeji velmi Siroké portfolio webovych serverld. Rozmanitost dostupnych reklamnich ploch
vSak mlzZe pro inzerenta pfinést mnohé nastrahy Mezi tyto nastrahy mizeme zaradit r(izné druhy
podvodného jedndani(falesné domény, roboti generujici imprese ¢i kliky) ¢i nizka kvalita

nabidek, tzv. Private Deald.
PoznamkaVelka rozmanitost portfolia v§ak miZe byt naopak i vyhodou pro vykonnostné

nabidkou na uzivatele s vétsi pravdépodobnosti kliku, ¢i konverze).
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http://site.adform.com/agencies-advertisers/rich-media/
http://studio.adform.com/
http://site.adform.com/agencies-advertisers/demand-side-platform/
http://site.adform.com/publishers/data-management-platform/
http://site.adform.com/publishers/supply-side-platform/
http://site.adform.com/publishers/programmatic-publisher-ad-server/
http://site.adform.com/agencies-advertisers/automated-guaranteed/
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Adform SSP a PMP

Adform uved| do provozu vlastni PMP (Private Marketplace) jiz v roce 2012. Jednalo se pfimé
propojeni reklamnich pozic publishera s Adform DSP, umoziujic tak inzerentim ndkup prémiovych
reklamnich pozic a formatl prostfednictvim RTB, a publisherim lepsi kontrolu nad vlastni inventory,
diky Adform PMP platformé.

tak oteviel poptavce i z ostatnich DSP, odliSnych od Adform. Nyni je tak mozné inventory dostupné
v Adform SSP nakupovat i s vyuzitim dalSich DSP dostupnych na trhu.

Z pohledu inzerenta potom nakup v takto integrovanych portalech predstavuje zasadni vyhodyMez
témito bude zejména vysoka kvalita impresi, doruCovanych na kvalitnich ¢eskych webech, absence
dealli, moZnost snadného objevovani dostupnych ploch, véetné tematickych balickl medidlnich
zastupitelstvi, ndkup nestandardnich Rich Media banner( (viz. Programmatic Rich Media), véetné

branding( webd, expandujicich bannerl a dalSich, a v neposledni fadé nakup in-stream reklamy.

Pro vice informaci a dostupnych integracich, bali¢cich a dealech, viz , Adform integrace”.

Adform DMP

Big Data jsou sexy a zejména v poslednich dvou letech se staly sou¢dsti mnoha reklamnich strategii a
long termovych online komunikaci. Adform pruzné reagoval na novy trend predstavenim vlastni DMP
(Data Management Platform) platformy v éervnu 2014. Platforma umoznuje publisherlim agregovat
data o svych navstévnicich a témto pridélovat odlisné atributy, napfiklad podle navstévy konkrétnich
sekci ¢i ¢lankd, hledani konkrétniho produktu, ciklicového slova, podle referera (referral URL), podle
ceny produktl, a dalsiho. Segmentaci uzivateld umoznuje pixelovd integrace, ale i vyuziti Master Dat
ze Site-Trackingu (Adform web analytics) nebo S2S integrace. Stejné lze Adform DMP vyuZit pro
uplatnéni Master Dat v agenturnich Uctech, tedy surovych dat, které jsou agregovany v uctu kazdého
inzerenta vyuzivajici Adform, a ze kterych jsou Cerpany data do jednotlivych reporti. Manipulaci
s témito daty v DMP tak lze vytvofit origindlni segmenty pro retargeting, nebo urcité segmenty
rozsifit look-a-like modelem o nové, podobné uzivatele.

Pro vice informaci o dostupnych datech a jejich pouziti viz ,Cileni s daty”.

adf Jrm 2015.11.30


http://test.adform.com/banners/OndrejB/Manuals/AdformPRM.pdf
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Objevujte Adform

Kdyz potfebujete rychlokurz k jednotl
Adform One Pagers

Webinare

NebudBEU' , Ctéte napovedu!

Po pfihlaseni — Advertiser
Po pfihlaSeni — Publisher

O novinkach v Adform

Programaticky ndkup/prodej
Rich Media

VSe o Adform Rich Media for matech

Adform Vimeo kanal

Adform Production Guide (bude nahrazen za Showroom od ledna 2016)

Cesky Programmatic Rich Media manual

Publ i sherfi 1 ntegr

Prehled vsech web serverl a portal( integrovanych do Adform SSP/PMP. Vice informaci
vztahujici se k ovladani platformy naleznete v Napoveéedé.

Vybeér inventory

@ General @ Budget and Bidding @ Inventory @ Targeting @ Banners %™ Changelog [0 RTB Help
~
o = = eQ Slovak Publisher Exchange X
(SPEX) o
Exchanges oj Inventory source ~  Banner type:All ~  Size:All ~  Country:All ~  Category:All ~
Cat i
i Sortby:Default ~ %, Reset
Domains ) . ¥ )
IMPR cPm cpc fa 4 - S
Other - 0449.6 3875 3247  0.12%
K
i — 273K 0.00 2 0.00 2 0.00%
Projekt SPEx ako SSP platforma sa pripaja do
ecosystemu RTB, aby poskytla moznost inzerentom
GE oslovovat vyhradne navstevnikov slovenskych
SHES . 4496 K 38.75 32.47 i 0.12% more...
Slovak Publisher Exch...
Supported banner types:
M. SVEEOMOCLCE = Image, Flash, Dhtml

Ve tretim kroku privodce nastaveni Vasi RTB aktivity mdzete vybrat nékteré z dostupnych inventory,
ve které miiZete nakupovat zobrazeni reklamy.

adform 2015.11.30


http://site.adform.com/resources/collateral/onepagers/
http://site.adform.com/resources/webinars/
http://help.adform.com/
http://publishers.adform.com/
http://blog.adform.com/programmatic/
http://blog.adform.com/rich-media/
https://vimeo.com/adform/collections
http://creative.adform.com/production-guides/czech-republic/
http://test.adform.com/banners/OndrejB/Manuals/AdformPRM.pdf
http://help.adform.com/documentation/demand-side-platform/
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Dostupné inventory muZete zobrazit v podobé dlazdic (default), ¢i v fadcich (1). Pouzijte filtry (2)
k vyfiltrovani inventory s balicky ¢i dealy, v pfipadé Ze pouzivate zobrazeni v fadcich, muzete
vyfiltrovat vSechny dostupné balic¢ky, naptiklad hledanim tematickych balick( ,Business®, ¢i bali¢ky
podle podpory nestandardnich, Rich Media format(, napt. ,Rich Media — Dimmer*“.

Klikem na (zobrazeni dlazdic), nebo nazev inventory (zobrazeni v fadcich) sizobrazite postranni
panel se zakladnimi informacemi (3) o inventory a dostupnymi formaty. Panel statistik(4) obsahuje
pocet bid r eque $impd, zatimco optatrs date CAM| CP@ @TR) jsou primérné
hodnoty za posledni 30 dni.

Pouzijte vyhledavaci policko (5) pro vyhledani konkrétni inventory. Pro prehled vsech piimych
integraci viz. ,,Prehled integraci”.

Vybér balidi cku a deal

o

@ General @ Budget and Bidding @ Inventory @ Targeting @ Banners Changelog (B RTB Hel

= Q
Exchianges Inventory type: All Banner type:All Size: All Country: All Category: All Sort by: Default ., Reset
Categories ~
Domains i
Other 0
@ Heureka CNC ') X
TOPZINE 2 (Deta SLOPEx (beta Heureka.cz CONC Videx ulekare 2 Slovak Publisher

Exchange (SPEx

°’®24

Dostupné bali¢ky a dealy v rdmci vybrané inventory si lze zobrazit klikem na ikonu " 2* - zobrazené
Cislo uddva pocet dostupnych bali¢kd. Po kliku Vdm bude zobrazen prehled vsech balick(

potvrzenych deald.

Kazdyd eal | e v § a kpoturdit [Apcept)e ,ndd anlos Ma n a g @edtennnéz” mo
mUZe byt zobrazen v prehledu inventory.

Ondrej est . 8 " ;
e Campaigns  Llineltems  Banners Tags  SiteTracking  Stats & Reports
System settings
Deal Management Q
Media
Clients
id Name B pPublisher CcPM Period B status
SE Accounts
~
DID-290-4496 interscroller SUBITO - Prime 0.01 EUR 18.6.2015- Alerts
Trading Desk Fees
DID-294-4497 interscroller Leonardo - Prime 0.01 EUR 18.6. 2015 -
RTB Domain Block List
DID-433-4498 interscroller TAG ADV - Prime 0.01 EUR 18.6. 2015 - . Deal Management
DID-287-4499 interscroller WEBSYSTEM - Prime 0.01 EUR 18.6. 2015 - APPS
DID-283-4500 interscroller Italiaonline - Prime 0.01 EUR 18.6. 2015 -
DID-289-4501 interscroller VEESIBLE - Prime 0.01 EUR 18.6. 2015 -
DID-293-4504 interscroller HIMEDIA - Prime 0.01 EUR 18.6. 2015 -

adf )rm 2015.11.30
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Info: Pro vice informaci o Deals Management modulu viele doporuduji procist Deals
Management manual.

Pfrehl edi i ntegr ac

Heuréka.cz @QHeureka  @uiewarecz  R2BY:

Svépomoci.cz

Topzine > %qu exitaer
CNC Video 9 o
SPEX »
ROB2 CNC < CAVIXO
Cavixo

Coolpany SPIRITMEDIA Master W4
AdMaster

Synergy Media

- b I b 2 2 2 £

Poznanka:Tyto inventory vystupuji jednotlivé pouze v Adform DSP. V pfipadé, Ze vyuzivate jiné
nez Adform DSP, integrované weby vystupuji spole¢né jako “Adform SSP”. Jednotlivé domény
vSak lze stale vyreportovat, paklize Vam to dané DSP umoziuje.

adfurm 2015.11.30


http://test.adform.com/banners/OndrejB/Manuals/DealManagement.pdf
http://test.adform.com/banners/OndrejB/Manuals/DealManagement.pdf
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Bal i Clkageg ( pack

Medidlni zastupitelstvi a tzv. “ad networks” zpravidla diverzifikuji své inventory do odlisnych balickl

(segmentu), dle obsahového zaméreni jednotlivych webU. Prikladem muze byt napriklad balicek

»Auto”, sdruzujici nékolik webovych stranek vénujicich se automobilismu. V Adform se snaZzime tyto

balicky a jejich pojmenovani standardizovat za uUcelem zjednodusSeni objevovani dostupného

inventory.

Pro snadné objevovani dostupnych bali¢kd si zobrazte inventory v radcich (1), vyfiltrujte pouze

,Packages” (2) a vyhledejte nazev balicku (3)

@ General

Exchanges
Categories
Domains

Other

@ Budget and Bidding @ Inventory @ Targeting @ Banners *™
Package ~ @ Banner type: All Size:All Country: All Category: All
Invantory source
o Packageo

Deal
Show selected

E Fyens.dk Business above the fold

a Next - business
ﬂ business

Sort by: Default

IMPR

133K

37.9K

1.0K

17K

+

8.89

15.44

56.10

8.80

Business

CPC

0.00

13.31

0.00

0.00

CTR

0.00%

0.12%

0.00%

0.00%

Tematicke balicky:
A Automotive A News
A i A Outdoor
A Business A
A Cooking A Pets
A  Entertainment A |
A Family A Eea Estate
A Finance A podrts
A Health&Beauty A itu hentl
A Hobby A ec nlo ogy
A Lifestyle - T.rave
A Livi A Video
A Living A i
A Men A weat er
A Mobile A omen
A Technology Young

Public Administration/Municipality

Kromé tematickych balick( jsou v Adform rovnéZ pripravujeme Rich Media bali¢ky, sdruzujici

jednotlivé pozice a weby dle podpory nestandardnich bannerd. Pro vice info o nabidce Rich Media

formatl v RTB Ctéte zde.

adform
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Rich med{ BRb2RA¥KY EME)

’

A 3D Box A Floor Ad
A Dimmer A Expanding
A Filmstrip A AdTiles

A Gallery Slide A Pushdown
A Video banner A AdTabs

A FlipBook

Detailni popis

Na nasledujicich strankach naleznete detailni informace o kazdé z dostupnych primych integraci do
Adform, véetné kontaktu na zodpovédné accounty na strané publishera, ktefi Vam zodpovi vSechny
Vase pripadné dotazy tykajici se inventory a pomohou Vam pfipravit specificky deal, paklize budete

konkrétni pozice, ¢i na Urovni jednotlivych inzertnich kampani s cilenim uZivatelskych segmenta
(kampan zacilena na spravné publikum bude generovat vyssi CTR%).

informaci o doméné, a tedy tuto ani nelze zacilit v DSP. V domain reportu (Reports-RTB
Inventory Sources and Domgibsdou tyto oznaceny jako N/A (domain report obsahuje seznam
domén, na kterych byla zobrazena reklama).

SLD = Second Level Domain. Example.com, example = SLD.

Heureka-cz(pozastaveno)

Popis: Heureka.cz je nakupni radce, ktery radi, jak vybrat ten nejlepsi
produkt a nabizi porovnani cen ze stovek internetovych obchod.
Reach(RU): %2 A 0dz2SYS LINR2 =+t &
Kapacita: 31m/mésic
Viewable auction Ne
Balicky: Ano (24 balicka)
Cileni na domény: SLD (Heureka.cz)
Podporované formaty: 120x600, 160x600, 728x90, 970x100, 970x310
Rich Media: Ne
Cena: " 1.40EUR
Doporucena bid price: 2EUR
Dostupné Deals: -
Prlmérné CTR% 0.12

adform 2015.11.30
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Max. CTR%
Prezentacni materidly:
Kontakt:

SPEX
Popis:

Reach (RU):
Kapacita:
Viewable auction
Balicky:

Cileni na domény:
Podporované formaty:
Rich Media:

Cena:

Doporucena bid price:
Dostupné Deals:
Primérné CTR%

Max. CTR%
Prezentacni materidly:
Kontakt:

Svéepomoci.cz
Popis:

Reach (RU):

Kapacita:

Viewable auction
Balicky:

Cileni na domény:
Podporované formaty:

Rich Media:

Cena:

Doporucena bid price:
Dostupné Deals:
Primérné CTR%

Max. CTR%
Prezentacni materidly:

adform
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0.76

obchod@heureka.cz

Slovak Publisher Exchange navazuje na UspéSnou obdobu aliance
dodavatell reklamy jako notoricky zndmy CPEx. Roustouci portfolio
predstavuje vybornou pfilezitost k ndkupu prémiovych ploch.
1,200,000

~12m/mésic

Ne

Business, Bews, Cooking, Health, Sport, Teens, Entertainment and
Free Time

300x600, 300x90, 300x250, 728x90, 120x600, 160x600, 300x300
Ne

MEUR

1.5EUR

0.14
0.56

fh@it-point.sk

Portal for all self-builders. Svépomoci.cz offers hundreds of articles
and thousands of photographs, movies, experiences and advices of
and for real builders. We reach approximately 80k unique users in
average, 150k site visits and few millions of page views per month.
Sociodemography: 72% men, 58% are 25-44 years old, 45% with high
school degree. Average time spent on website is 3:30 min.

80,000

1.3M/mésic

Ne

SLD (svepomoci.cz)

970x310, 998x200, 468x60, 300x600, Out-stream video, 120x600,
300x600, 480x300

Out-stream In-view Video

N0.8EUR

1.3EUR — 2EUR

0.22

3.52
http://site.adform.com/media/59537/Adform_Hornbach_Case_Stud

y.pdf

2015.11.30
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Kontakt:

Topzine
Popis:

Reach (RU):
Kapacita:
Viewable auction
Balicky:

Cileni na domény:

Podporované formaty:

12

jaroslav.antos @absolook.cz

TOPZINE.cz - lifestyle and cultural magazine, about 400 000 unique
visitors/month.

WomanOnly.cz - magazine for women about health, cooking, fashion,
and other themes for women, about 200 000 unique visitors/month.

SudentMag - magazine about education and career especiallyfor high
school and university students, about 30 000 unique visitors/month.

400,000

1M/mésic

Ne

SLD a nizsi (topzine.cz, studentmag.topzine.cz,
womanonly.topzine.cz)

300x600, 728x90, 998x200, 160x600, 300x600, 336x280, 250x250,
300x250, Out-stream video

Rich Media: Out-stream In-view Video
Cena: “0.5EUR
Doporucena bid price: 1.3EUR — 2EUR
Dostupné Deals: -
Prdmérné CTR% 0.20
Max. CTR% 4.24
Prezentacni materidly: -
Kontakt: marketa.peskova@czechnetmedia.cz
CSNC \MidedPozastaveno)
Popis: Czech News Center / zpravy o déni kolem nas, sportu, automobilismu,
spolec¢nosti, kulture
Reach (RU): 620,000
Kapacita: 4M/mésic
Viewable auction Ne
Balicky: -

Cileni na domény:
Podporované formaty:
Rich Media:

Cena:

Doporucena bid price:
Dostupné Deals:
Primérné CTR%

Max. CTR%
Prezentacni materidly:
Kontakt:

adform

Ne (pouze s deal)

In-stream video (MP4)

MN2EUR

2.5EUR

CNC(Video)_Summer Sales (1.25EUR)

8.6

11.3
http://www.cncenter.cz/clanek/1727/pre-roll
hubert.gall@cncenter.cz

2015.11.30
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Synergy Media

Popis:

Reach (RU):

Kapacita:

Viewable auction
Balicky:

Cileni na domény:
Podporované formaty:
Rich Media:

Cena:

Doporucena bid price:
Dostupné Deals:
Primérné CTR%

Max. CTR%
Prezentacni materidly:
Kontakt:

R2B2
Popis:

Reach (RU):

Kapacita:

Viewable auction
Balicky:

Cileni na domény:
Podporované formaty:
Rich Media:

Cena:

Doporucena bid price:
Dostupné Deals:
Prdmérné CTR%

Max. CTR%
Prezentacni materialy:
Kontakt:

Coolpany
Popis:
Reach (RU):
Kapacita:
Viewable auction
Balicky:
Cileni na domény:

adform
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Na ¢eském trhu zastupujeme zejména socidlni weby zamérujici se na
maminky ale i na domaci mazli¢ky. Dale se zaméfujeme na turistické,
filmové ¢i realitni segmenty.

640,000

21,500,000

Ne

Automotive, Entertainment, Living, Pets

Ne (pouze s deal)

300x600, 728x90, 970x100, 160x600, 120x600,

3D box, Filmstrip, Mobile Standard RM, Display Standard RM
N0.2EUR

0.8EUR

e A O0dz2SYS
0.09%

0.14%
www.synergymedia.cz
reklama@synergymedia.cz

LIN2 =+t &

Video reklama a branding na prémiovych webech ¢eského internetu.
Konkrétné se jednd o iDnes.cz, Prima PLAY a Playtvak.cz.
250 000/mésic

az 40M/mésic

Ne

Ne (pouze s deal)

Video 16:9

Programaticky Branding (2000x1400)

5.5 EUR

7.7 EUR

3.18%

4.91%

stanislav.mottl@r2b2.cz

Roklen24.cz : financni trhy, investice, ekonomika
100,000/mésic

800,000

Ne

Ano

2015.11.30
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Podporované formaty:

Rich Media:

Cena:

Doporucena bid price:
Dostupné Deals:
Primérné CTR%

Max. CTR%
Prezentacni materidly:
Kontakt:

AdMaster
Popis:

Reach (RU):
Kapacita:
Viewable auction
Balicky:

Cileni na domény:
Podporované formaty:

Rich Media:

Cena:

Doporucena bid price:
Dostupné Deals:

Pridmérné CTR%
Max. CTR%

adform
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980x120, 1000x250, 980x120, 780x90, 450x300, 300x600
desktop+mobil, 300x300 desktop+mobil, 300x250 desktop+mobil,
320x50 mobil
%eAOdz2SYS LINER =t a
0.5 EUR
1.5 EUR
%2A0dz2SYS LINE +1t &

%eAO0dz2SYS LINER =t a
Ondrej Klima : xlima@seznam.cz
Portfolio adMaster tvori weby s Sirokym tématickym zamérenim od
business webl pres média zaméfend na mensi a stredni
podnikatele/sluzby az po média Uzce profilovana na specifické obory
jako je IT, zdravi, cestovani, hobby&zahrada, Zeny a rodina. V nabidce
jsou také média se zamérenim na mladé&lifestyle. Kromé cilenych a
balickovych kampani je moiné realizovat i kampané skrze celé
portfolio s cilem Sirokého zdsahu. Kromé standardnich bannerovych
pozic podporujeme video-formaty a rich media reklamni formaty.
1,357,891/mésic
45,000, 000/ mhDsi c
Dle planu v roce 2016
Women, Men - IT, Business, Bydleni, Cestovani, Zdravi, Hobby & Eco,
Lifestyle, Auto Moto, Games - Freetime, Family, Teens, Sport, Video,
Total
Pouze s deal
1000x100(200), 750(745)x100(200,300), 980x100(90,120,200),
970x90(250x300), 950x90, 930x180, 600x100(190),
468x60(282), 336x280, 320x50(100), 300x300 (250),
300x100, 250x250, 16 0x600, 120x600, 300x600
ZjiSujeme pro Vas
0,2 EUR
0.5-1.5EUR
Ceskevylety.cz - 750x100 spodni, Ceskevylety.cz -750x100 ¢
VIPspecial.cz - 620x300 - muze vas zajimat, VIPspecial.cz -
620x300 - pod foto/video, VIPspecial.cz - 300x600, VIPspecial.cz -
300x300, Magazinzdravi.cz - 1000x200, Magazinzdravi.cz -
250x250, Magazinzdravi.cz - 160x600, edisk.cz -
750x100, edisk.cz - 300x300, Digitalnitelevize.cz - 300x600 sticky,
Energoportal.c z - 300x600 sticky, Dumachalupa.cz - 300x600
sticky, Sluzby.cz - 250x250, Slunecno.cz - Leaderboard spodni
1000x200, Slunecno.cz - Leaderboard horni 750x100, Bulwar.cz -
Leaderboard homni 970x300, Bulwar.cz - 300x300, Bulwar.cz -
468x300 pod foto/video, Za hrada.cz - 300x600 sticky
0,4%
CTR%: square - 1,8%, leaderboard - 2,25%, skyscraper, big
square - 0,43%

2015.11.30
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Prezentacni materidly:
Kontakt:

Spirit Media
Popis:
Reach (RU):
Kapacita:
Viewable auction
Balicky:
Cileni na domény:
Podporované formaty:
Rich Media:
Cena:
Doporucena bid price:
Dostupné Deals:
Prdmérné CTR%
Max. CTR%
Prezentacni materidly:
Kontakt:

Mimibazar.cz
24net
Internet info

adform

http://admaster.cz

vojtech.seidl@admaster.cz

a2 A 0dz2SYS
e A O0dz2SYS
a2 A 0dz2SYS
e A O0dz2SYS
e hAOdz2SYS
w2 A Odz2SYS
e A O0dz2SYS
a2 A 0dz2SYS
w2 A O0dz2SYS
e A Odz2SYS
e A Odz2SYS
e A Odz2SYS
a2 A 0dz2SYS
%2 A @que Bay
a2 A O0dz2SYS

Probihajici on-boarding

LINE
LINEZ
LINZ
LINEZ
LINZ
LINE
LINZ
LINE
LINEZ
LINZ
LINEZ
LINZ
LINZ

LINZ

A W W D¢ D¢ W D¢ Q¢

A D¢ D¢ D¢ QX

ax
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Inventory dleformatu reklamy
O programatickychrich Mediadormatech

Adform je hlavnim zprostfedkovatelem programatickych Rich Media formatd v regionu.
Prostfednictvim Adform a pfimych publisherskych integraci (publishefi vyuZivajici Adform PMP/SSP)
Ize v RTB nakupovat Sirokou paletu Rich Media formatd, ocertifikovanych pro jednotlivé publishery.

Pro prehled dostupnych Rich Media format k nakupu v RTB, a ke staZeni Sablony, navstivte Adform
,Production Guide”. Vyfiltrujte si Ceskou republiku (1) a nahlédnéte do galerii vech publisherd,

opatrenych znackou ,PPRM“ (Programmatic Rich Media) (2).

Production Guides

COUNTRY

Finland Germany Global Ireland ltaly _E ﬂ abcnvheterl Ac

Lithuania Malaysia Norway Poland

Asia  Belgiui 1 Czech Republic = Denmark

Portugal Spain  Sweden Switzerland

The Netherlands  Turkey United Kingdom
odfob. adform AdsLIRKIREDIA q

United States

Analogicky k postupu, jakym objevujete tematické balicky (viz. Balicky (packages)), mlzete rovnéz
hledat i balicky podle podpory jednotlivych Rich Media formata.

PoznamkaV pripadé zajmu o nakup Rich Media banner( na nékterém z pfimo naintegrovanych
inventory, které doposud nebyly certifikovany, kontaktujte mistniho PAMa. V pfipadé ne-
expandujicich RM lze podporu zajistit do 2 dni. U expandujicich RM Ize podporu zajistit do 1
tydne.

Programmatic Rich Media Basic Package

Pfipravujeme pro Vas
Nastroje pro produkci banne

HTMLS5 studio

Nastroj umoznUjici vytvaret HTML5 bannery ptfimo ve webovém prohlizeci. K dispozici Vam jsou quick
templates, které umozn(ji vytvaret bannery bez znalosti HTML a JavaScriptu. Studio najdete na
adrese http://studio.adform.com.

Video banner builder

adf Jrm 2015.11.30


http://creative.adform.com/production-guides/czech-republic/
http://studio.adform.com/
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Adform také poskytuje bezplatny nastroj na tvorbu video banner(. K pfipravé budete potrebovat
video ve formatu mp4 a webm. Videa staci nahrat do builderu, nastavit velikosti a banner si
vyexportovat. NAdastroj nabizi také pfimy export do HTML5 studia a naleznete ho na:
http://vbb.adform.com.

Programaticky branding

Nejjednodusi realizaci programatického brandingu v RTB pro V3as pripravila spolecnost R2B2 ve
spolupraci s Adform. Pro ndkup branding programaticky postaci vytvoreni standardni bannerové
reklamy v Adform, nahranim obrazku definovanych rozmér(, viz nize.

R2B2

Pozadované formaty: 2000x1400 image (PNG)
Maximalni dat. velikost 250KB
Doporucena dat. vel. 150KB
Cena: “M5.5EUR
Doporucena bid price  7EUR

In-stream Video

Adform je v soucasné dobé nejvétSim poskytovatelem in-stream videa (Pre-roll, Mid-roll, Post-roll) v
RTB, a to zejména diky integraci s dodavatelem R2B2 (¢téte o projektu zde). Vybérem pfislusného
video inventory v Adform DSP tak mlZete nakupovat video reklamu na prednich pozicich ¢eského
internetu.

U vSech in-stream reklam nakoupenych na zminénych video inventory mizete vyreportovat tato
data:

25% of Video Play
50% of Video Play
75% of Video Play
Close Button Press
Linear Creative View
Pause Button Press
Resume Button Press
Video Complete
Video Play Start

Do I I P P T P T T P

Vice o vytvareni in-stream reklam zde.

adf Jrm 2015.11.30


http://vbb.adform.com/
http://www.mediar.cz/r2b2-spousti-programaticky-nakup-videoreklamy/
http://help.adform.com/documentation/campaign-management/banners/create-banners/
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Info: Aby byla reklama podporovéana napfi¢ odliSnymi prohlizeci a zafizenimi, musi splfiovat

nasledujici specifikace:

Pozadované for maty:

.mp4 video v HD rozliseni (1280x720, s doporu¢enym bitrate 700 kbps, kodek H264 + audio AAC).

.webm video v HD rozliSeni (1280x720, kodek VP9 + audio Opus)

Dale doporucCcujeme ddépleniemkaddaadal bampani ke eat
.mp4 video v SD rozliseni (640x360, kodek H264 + audio AAC)

.webm video v SD rozliseni (640x360, kodek VP9 + audio Opus)

R2B2

Pozadované formaty:
Délka videa:

Cena:

Doporucena bid price
Mantain Aspect Ratio
Scalable

CNC Video

PoZzadované formaty:
Délka videa:

Cena:

Doporucena bid price
Mantain Aspect Ratio
Scalable

adform

WebM, MP4 (SD + HD)
10-60s

M5.5EUR

7EUR

Ano

Ano

WebM, MP4 (SD + HD)
30s

MN2EUR

4EUR

Ano

Ano

2015.11.30
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Out-streamIn-view Video

Out-stream In-view video je unikatni format, ktery VAm umozZnuje oslovit uzZivatele pfi konzumaci
obsahu webu, pricemz format jako takovy je uzivatelsky prijemny, mezi hlavni vyhody pak patfi:

- Prehravac¢ se vynofi zobsahu webu pouze

v momenté, pokud je in-screen
- Zvuk videa je vypnuty, spustén je automaticky
na mouseover In_view
- Video prehrdvac video zastavi, pokud uzZivatel
odscrolluje
- Po dokonéeni videa je video prehrdva¢ opét B
skryt YEATYSGES LINE ONOS AyTF2

PoznamkaPro vytvoreni reklamy v Adform pro Out-stream in-view video postupujte analogicky
jako v pfipadé In-stream videa. VSechny formaty (MP4, Webm, MPG) musi byt pouZzity, aby byl
format nacitan na vSech zafizenich (mobile, table, desktop).

Topzine
Pozadované formaty: MP4, Webm, MPG
Délka videa: 60s

Cena: T 1.4EUR
Doporucena bid price: 2EUR

Svéepomoci.cz

Pozadované formaty: MP4, Webm, MPG
Délka videa: 60s
Cena: 1.5EUR
Doporucena bid price: 2EUR

adform 2015.11.30
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Cileni s dat
Jak cilit reklamu podle datovych segment( dostupnych v Adform.
@ General @ Budget and Bidding @ inventory @ Targeting =
— Audienceis
Audience is not ATED R
External data ? 900,836,800
+) Geo & Culture + Retargeting° 4 Be@ﬁvior +) Technical %836800

+) Add audience

)&Q_ External data v j ¥

usetr (%]

e USetl’enQﬁZ

Ve ctvrtém kroku privodce nastaveni VasiLine Item si mUzete zvolit publika, ktera si prejete cilit v
RTB. Kliknéte na “Behavior” (1) a vdrop down menu zvolte “External data”, abyste si zobrazili vSechny
dostupné poskytovatele dat.

PoznamkaPublisher/Data Provider v Adform DMP sam urcuje, jaké zemi ¢i konkrétnim
agenturnim uctlim své datové segmenty zpfistupni. Proto se v seznamu dostupnych
poskytovateld mohou ocitnout i takovi, ktefi nemaji pro CZ zadny vyznam.

Po navoleni konkrétniho datového segmentu se Vam v platformé zobrazi Udaj o celkovém pfiplatku
naleznete Udaj o zplsobu, jakym je pocitan celkovy poplatek za data v pfipadé, Ze v ramci jednoho
publika vyberete vice datovych segmentl (pozor — logicky operdtor mezi pravidly bude , AND“).
Jednotlivé priplatky se v takovém pfipadé mohou scitat (SUM), anebo, coZ je ¢astéjsi pfipad, bude
Vam zapocitan pouze priplatek za nejdrazsi z vybranych segmentt (MAX).

adform 2015.11.30
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Poskybvatelé dat

Finance media
eSports
USetfeno.
02 Media
Heuréka.cz
Heuréka.sk

CPEX

AdmantX

D 5 b I I b <

Cz

1 Heureka

czech
' e publisher
exchange

AD'nant)(

eSports.cz

& usetieno.cz

finEInce.cz

sportsweb specialist

Dostupné segmenty a reach

Info: TTL (Time to live) je oznaceni doby, po kterou uchovavame uZivatele v daném segmentu, od
jeho posledniho zafazeni. U nakupnich umyslt byva TTL zpravidla nejkratsi.

Finance Media
Popis
Celkem segmenta
Primérny reach
Maximalni reach
Look-a-like rozsiteni
TTL
Primérna vyse priplatku
Nejpouzivanéjsi segmenty

eSports
Popis

Celkem segmenta
Primérny reach
Maximalni reach
Look-a-like rozsireni

TTL

Prameérna vyse priplatku
Nejpouzivanéjsi segmenty

adform

Segmentace uzivatel(l, navstévnik( portdlu Finance.cz

10

230k

935k

ANO

21

0.88 EUR

Zajem o podnikani, Zajem o hypotéky, Zajem o bankovni produkty,

Segmentace uzivatel(, navstévnik( portadlu onlajny.com a
klubovych web(

36

325k

1,363k

ANO

60

0.3 EUR

Zajem o hokej, Zajem o fotbal, Zajem o sport, Zajem o basketbal

2015.11.30
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USetrfeno. cz

Popis

Celkem segmentu
Primérny reach
Maximalni reach
Look-a-like rozsiteni

TTL

Primérnd vyse priplatku
Nejpouzivanéjsi segmenty

02 Media
Popis

Celkem segmentu
Primérny reach
Maximalni reach
Look-a-like rozsireni

TTL

Primérna vyse priplatku
Nejpouzivanéjsi segmenty

Heuréka.cz
Popis

Celkem segmentu
Primérny reach
Maximalni reach
Look-a-like rozsireni

TTL

Primérna vyse priplatku
Nejpouzivanéjsi segmenty

Heuréka.sk
Popis

Celkem segmentu
Primérny reach
Maximalni reach

Look-a-like rozsiteni

TTL

Primérnd vyse priplatku
Nejpouzivanéjsi segmenty

adform
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Segmentace uZivatel(, navstévnik( portdlu usetreno.cz.
14

21k

84k

NE

30

0.8 EUR

Uvérové produkty, Mobilni tarify, Energie, Hypotéky

Segmentace uZivatel(, odbératel( internetového pfipojeni 02, dle
sociodemografie a navstivenych stranek (pouze s marketingovym
souhlasem uZivatele)

Segmenty jsou vytvareny na zakdzku.

Dle domluvy
Dle domluvy
Dle domluvy

Segmentace uZivatel(, navstévnik( portadlu Heuréka.cz, dle
navstivenych a srovnavanych produktu.

1501

1k

107k

NE

5

0.8 EUR
/notebooky,
[televize

/mobilni_telefony, /pece_o_telo, /ventilatory/,

Segmentace uZivatel(, navstévnik( portadlu Heuréka.sk, dle
navstivenych a srovnavanych produktu.

1050

0.3k

5k

NE

5

1 EUR

/chladnicky, /postele, /ventilatory, /matrace/, /satnikove_skrine

2015.11.30
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CPEX
Popis

Celkem segmentu
Primérny reach
Maximalni reach

Look-a-like rozsiteni

TTL

Primérnd vyse priplatku
Nejpouzivanéjsi segmenty

* Audience dostupné v Adform

AdmantX
Popis

Celkem segment(*
Primérny reach*
Maximalni reach*

Look-a-like rozsiteni

TTL

Primérna vyse priplatku
Nejpouzivanéjsi segmenty

23

Segmentace uZivatel(, navstévnik( web( z portfolia sdruzeni CPEX,
podle navstévy konkrétnich webl, sekci, vyhledavani a referrer
URL

132

43k

260k

NE

7-30

0.58 EUR

/hokej, /Nové auto, /Automobilismus, /Mobilni telefony, / Aktivni
sportovci, /Fotbal

DSP Ul

Segmentace uzivatel(l, navstévnik( vSech webl dostupnych v RTB,
kategorizovanych na zakladé semantické analyzy obsahu webu

128

4,557k

75,552k

NE

14-21

0.5 EUR

/Business, /Art and Entertainment, /Travel, /Food and Drink,
/Advertising

* Globdlni data, v CZ kampanich vidy kombinujte s ,,From location” cilenim

adform
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Vzdel avacareporyt er |

CZ Monthly Inventory Report (MIA), Category Report a RTB Domain Report

Ke stazeni zde.

SKMonthly Inventory Report (MIA), Category Report a RTB Domain Report
Ke stazZeni zde.

RAM pft +Z acikraAdoen RIB
Ke stazeni zde.

Adform kontakty

Komu psat a komu volat.

Kontakt na€ e s lpauporu

Email: traffic@adform.com

Mobil: +420 739 179 079

Kontakt napodporu (v anglickém jazye)
pro nejrychlejs8i FfesSeni Vasich pozadavkld
Email: tb@adform.com

Kontakt na mistni RAM (RTB Account Manager)
pro optimalizace a Skoleni
Jméno: Zuzana Neupauerovd, RAM

Email: zuzana.neupauerova@adform.com

Mobil: +420 773 507 725

Kontakt na mistniho PAM (Publisher Account Manager)
pro pfimé integrace a dat a
Jméno: Ondrej Barttinék, PAM CEE

Email: ondrej.bartunek@adform.com
Mobil: +420 728 929 912

Kontakt na mistnihoCAM (Creative Account Manager)

pro pifimé integrace a dat a
Jméno: Pravdomil Toman, CAM

Email: pravdomil.toman@adform.com

Mobil: +420 605 943 857

adform 2015.11.30


https://www.dropbox.com/sh/a1j5morigkm7n85/AACm0jrvSBeXjGHCCTdKFA1Sa?dl=0
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http://test.adform.com/banners/Zuzana/Manual/Jak-zacit-s-RTB.pdf
mailto:traffic@adform.com
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mailto:zuzana.neupauerova@adform.com
mailto:ondrej.bartunek@adform.com
mailto:pravdomil.toman@adform.com
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Kontakt ma Business Development Director pro CZ a SK
pro obchodni zalezZzitosti

Jméno: Michael Stadler
Email: michael.stadler@adform.com
Mobil: +420 603 244 286

adform 2015.11.30
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